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Der Neuwagenmarkt krankelt seit Jahren. Das durchschnittliche Alter der Fahrzeuge nimmt zu. Aber dennoch bleibt fiir die
Werkstédtten ,nichts hingen”, weil der Verbraucher nur zdgertich Geld in die Werkstatt tragt. Nur, wer eine Nische fiir sich entdeckt,
kann heute noch den Umsatz und die Auslastung steigern. Eine dieser Nischen kann die Oldtimer-Szene sein.

vergangenen Jahren formlich explo-

diert ist. Das Unternehmen Classic-
Data aus Castrop-Rauxel liefert dazu be-
eindruckende Zahlen. 1970 waren in der
Bundesrepublik gerade mal 1764 Pkw zuge-
lassen, die dlter als 30 Jahre waren, fiir
2004 hat das Unternehmen einen Bestand
von 261 146 Fahrzeugen erfasst. Das ist auf
den ersten Blick beeindruckend, anderer-
seits aber nicht besonders verwunderlich.
1970 ein Fahrzeug zu besitzen, das mehr
als 30 Jahre auf dem Buckel hat, bedeute-
te: Das Baujahr war 1940 oder friiher.
Aus dieser Zeit sind aber kriegsbedingt
nicht allzu viele Autos {ibrig geblieben.

D je Oldtimerei ist ein Markt, derin den
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Und der Rest wurde in den ersten Nach-
kriegsjahren erbarmungslos verschlissen,
weil es keine neuen Autos gab. Nehmen wir
also eine Zeit, die deutlich reprasentativer
ist. 1955 steht die Automobilindustrie auf
halbwegs sicheren Beinen. 30 Jahre spa-
ter, 1985, haben wir einen Oldtimerbe-
stand von 12 606 Pkw. Zur Erinnerung:
2004 waren es 261 146. Das sind traumhaf-
te Zuwachsraten.

Die deutlichsten Zuwachse sind iibrigens
seit Beginn der 90er-Jahre zu verzeichnen.
Griinde fiir diese Entwicklung gibt es viele:
Unter anderem ist die Rostvorsorge besser
geworden, insgesamt arbeiten die Automo-
bilhersteller mit besseren Materialien als

Teile- und Fahrzeugmarkt
steckten noch vor 20 Jahren in den
Kinderschuhen. Heute helfen die
Hersteller, Fachzeitschriften und das
Internet weiter.

friiher. Wenn also auf einem Oldtimertreffen
mal wieder jemand beispielsweise auf eine
Borgward Arabella klopft und mit voller
Uberzeugung behauptet ,das war noch
Blech”, dann hat er damit nur bedingt Recht.
Das Blech war vielleicht dicker, aber dafiir
schlechter als heute. Fiir die Ewigkeit hat
auch damals niemand die Fahrzeuge gebaut.
Ein weiterer Grund fiir den Boom ist sicher-
lich auch die verdnderte Einstellung zum
Automobil. Die Olkrise in den 70er-Jahren
und die Oko-Bewegung in den 80er-Jahren
haben das Auto schlecht dastehen lassen.
Erst seit einigen Jahren darf man wieder 6f-
fentlich zugeben, gerne Auto zu fahren
oder sogar gerne einen Klassiker zu fahren.

Der Bundesrepublikaner entdeckt sozisa-

gen gerade die Lust am Automobil wieder —
inshesondere am alten Automobil.

Bestand 2,4 Millionen

Doch lange Rede, kurzer Sinn: Interessant
fiir die Werkstdtten sind natiirlich auch die
Fahrzeuge, die zum Beispiel das Alter von 20

~ Jahren iiberschritten haben. Sie sind auf
~ dem Weg, ebenfalls Oldtimer zu werden, und
ein grofer Teil von ihnen wird es schaffen,

Mit dem Stichtag 1. Januar 2005 hat Classic-

~ Data einen angemeldeten Bestand von

788 000 Autos ermittelt. Im Vergleich zum
Vorjahr haben die Statistiker festgestellt,
dass-damit allein in einem Jahr 65 000 Old-
timer und Oldtimer-Anwarter in den Markt
drdngen. Die Dunkelziffer ist jedoch deut-
lich h6her: Viele Fahrzeuge stehen noch ab-
gemeldetin Scheunen und Garagen oder be-
finden sich in Sammlerhand. Nicht zu erfas-
sen ist beispielsweise auch die Zahl der Au-
tos, die mit dem so genannten roten 07er-
Kennzeichen unterwegs ist. Der Gesetzgeber
erlaubt es mit dieser roten Nummer dem
Sammler seit einigen Jahren, mehrere Fahr-
zeuge auf einem Kennzeichen zu fahren. Ex-
perten gehen davon aus, dass die Zahl der
insgesamt in der Bundesrepublik existieren-
den Oldtimer mindestens drei Mal so hoch ist
wie die Zahl der angemeldeten. Das macht
dann 2,4 Millionen Fahrzeuge.
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Beisprel fiir Hartgesottene: So konnte ein Restauﬁe}ungsbbjekt im

schlimmsten Fall aussehen (unten) - und so sollte es im besten Fall
nach Ende aller Arbeiten dastehen (oben). Fiir die Werkstatt gilt, hier
rechtzeitig die eigenen Grenzen zu erkennen. Fotos: Vahle

Oldie-Besitzer erwarten erstklassige Arbeit
Doch weg von der Theorie. Was kommt mit
einem Oldtimer auf die Werkstatt zu? Eine
Klientel, die sich in den meisten Fallen mit
dem Fahrzeug selbst ein wenig auskennt
und die hervorragende Arbeit erwartet.
Aber dafiir ist der Oldtimer-Eigentiimer
mehr als andere Kunden bereit, Geld zu be-
zahlen. Er gehort nicht zu den Leuten, die
standig den Vergleich zu Baumarktpreisen
heranziehen. Das berechtigt aber noch lange
nicht dazu, einen ,0ldtimer-Zuschlag” zu
erheben. Uber den Umfang der Arbeiten
muss-die-Werkstatt mit dem Kunden aus-
giebig sprechen. Beispiel Schweillarbeiten:

_ Mit einer Flickschusterei wird sich jemand,
~ der sein klassisches Fahrzeug erhalten will,

nicht zufrieden geben, sondern erwarten,
ein Originalteil oder einen guten Nachbau
eingesetzt zu bekommen. Das ist eine auf-
wandige Arbeit und sie ist teuer, langfristig
aber eine gute Investition. '

Hauptuntersuchung ist kein MafSstab. . -
Der Meister sollte dem Oldtimerfretind dieses™

Ansinnen nicht ausreden, sondern ihn bestir-

~_ ken. Eine Patchwork-Arbeit, die fiir die niichste
_ Hauptuntersuchung reichen mag, ist hier kein
MaRstab. Ohnehin ist die Hauptuntersuchung

kein MaBstab fiir diese Klientel:.Das beweisen
allein die guten Ergebnisse, die Gldtimerfahr=
zeuge fiir gewdhnlich bei den Priiforganisatio-
nen erreichen.

Ferner ist es wichtig, die Grenzen des eige-
nen Betriebes zu erkennen: Hochwertige
Blecharbeiten gehdren zum Karosseriebau-
er, mit dem die Werkstatt natiirlich zusam-
menarbeiten kann - und Sattlerarbeiten
gehdren zum Sattler, logisch. Und noch ei-
ne Anmerkung: Finger weg von extrem
hochwertigen und seltenen Fahrzeugen.
Mit einem Horch oder einem Maybach iiber-
nimmt sich die kleine bis mittlere Werkstatt
fiir gewdhnlich. Der Chefist besser beraten,
wenn er mit dem Kunden spricht und einen
darauf spezialisierten Betrieb seines Ver-
trauens empfiehlt. Damit verdient er zwar
kein Geld, aber der Kunde wird ihm sein

ehrliches Urteil sicherlich mit der nachsten
Inspektion am Alltagsfahrzeug danken.
Und damit sind wir schon beim néchsten
Punkt: dem Vertrauen. Der Oldie-Liebhaber
will sein Fahrzeug in guten Handen wissen.
Da helfen erstens Kompetenz und zweitens
ein anstdndiges Erscheinungshild weiter.
Wenn dann der Meister bei der Fahrzeugan-
nahme auch selbst noch Begeisterung fiir
das Schmuckstiick aufbringt, dann diirfte
es auch was mit dem Auftrag werden.

Vorhandene Kapazitéiten nutzen ...

Die Arbeiten am Oldtimer. selbst sollte ein
Mitarbeiter ibernehmen, der auch Herzblut
und ein Handchen dafiir mitbringt. Hier bie-
tet es sich an, nach den vorhandenen Kapa-
zitdten im eigenen Betrieb zu forschen: Wie
alt sind die Mitarbeiter? Wer hat zu welcher

. Zeit seine Ausbildung gemacht? Und viel-

leicht lohnt sich sogar ein Blick auf den Dach-
boden; Altere Werkstattinhaber haben nur
selten die Fachliteratur weggeworfen. Im
glinstigsten Fall kommt da gerade ein Fahr-
zeug in die Werkstatt, an dem der Altgeselle

~ gelernt hat. Der Azubi sollte ihm bei den Ar-

beiten ruhig zur Hand gehen diirfen. Einen
Stromberg-Vergaser beispielsweise wird er so
schnell nicht wieder zu sehen bekommen.
“VerhiltnismaRig unproblematisch ist die
Ersatzteilbeschaffung. Inzwischen haben
alle groRen Automobilhersteller eingese-
hen, dass ein fahrender Oldtimer die beste
Werbung fiir sie ist und dementsprechend
gut ist die Versorgung. Fiir Fabrikate von
Herstellern, die inzwischen vom Markt ver-
schwunden sind, gibt es eine Vielzahl von
freien Teilehdndlern, die qualitativ hoch-
wertige Nachfertigungen anbieten. Hilf-
reich kann es sein, den einen oder anderen
Markt zu besuchen und dort die entspre-
chenden Kontakte zu kniipfen. Als Beispiel
seien hier nur die Techno Classica in Essen,
die Oldtimer-Messe in Erfurt oder der groRe
Teilemarkt im norddeutschen Bockhorn ge-
nannt. Bockhorn ist zwar ein Markt mit
hauptsachlich privaten Anbietern, ist aber
dennoch empfehlenswert, weil sich gerade

auf diesen Markten zu einem guten Kurs
zeitgendssische Literatur finden lasst.
Noch vor 20 Jahren gab es in der Ersatzteil-
versorgung massive Probleme. Da war es
noch notwendig, Karosseriebleche in
Handarbeit anzufertigen. Elektrik-Kompo-
nenten wurden damals beinahe mit Gold
aufgewogen. Und gerade bei der Elektrik
stellt sich heute die Situation entspannt
dar: Bosch hat den Markt erkannt und lie-
fert oder iiberholt eigentlich alles, was je-
mals in der Geschichte des Automobilbaus
das Werk vertassen hat.

... oder die Finger davon lassen

Ist das notwendige Know-how im Betrieb
nicht vorhanden, dann gibt es nur zwei
Moglichkeiten: entweder auf das Geschaft
zu verzichten, oder aber sich die notwendi-
gen Kenntnisse anzueignen. Das ist ein
langwieriger Weg. Deswegen ist es notwen-
dig, die eigenen Chancen zu analysieren:
Wie ist der Oldtimerbestand in der Region?
Gibt es benachbarte Clubs? Sind in nachster
Zeit Oldtimertreffen, auf denen ich werben
oder vielleicht sogar einen Informations-
stand aufbauen kann? Was kann ich anbie-
ten und mit welchen Betrieben in der Regi-
on kann ich kooperieren?

Nur selten gelingt es, die Oldtimerei zum
Vollerwerb zu machen. Die Zahl der Betrie-
be, die sich darauf spezialisiert haben und
die schon lange im Geschift sind, ist iiber-
schaubar. Wohl aber kann der Oldtimer zu
einem lukrativen Nebengeschdft werden.
Wichtig ist, sich auf diese besondere Art
von Kunden einzustellen. Und wem das ge-
lingt, der gewinnt einen Kundenstamm, der
sicherlich bald zu den liebsten Gésten in
der Werkstatt gehort. tv
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